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Magnhetyczny Marketing-dla osob, ktére chcg

wiecej

Zacznijmy od poczatku!
Magnetyczny marketing polega na przedstawieniu Twojego
przekazu w autentyczny sposoéb, aby przyciggnac ludzi, ktorzy

mysla doktadnie tak jak Ty i chcg z Tobg wspotpracowac.

Magnetyczny Marketing oszczedzi bardzo duzo Twojego czasu juz
od startu! Dlaczego?
Poniewaz Twoi potencjalni klienci i partnerzy biznesowi sami

beda zgtaszac sie do Ciebie!

Magnetyczny Marketing wymaga przekazywania wartosci do
Twojej grupy docelowej i do osob, ktore Ciebie obserwuja. Daje Ci
to mozliwos¢ przekazania wiadomosci i budowania Twojej marki

osobistej.

Magnetyczny Marketing stat sie najlepszym sposobem, aby
budowac Twoj biznes, poniewaz uczy Cie budowania listy osob,

ktore sa w Twojej grupie docelowej.



Krok pierwszy polega na zrozumieniu i zbadaniu kogo chcesz
przyciggnac.

@Problem

Prébujesz rekrutowac kazdego, czyli nawet osoby ktore nie sg
zainteresowane tym co oferujesz. Takie osoby zawsze maja jakies
wymowki i nie zgadzajg sie z konceptem marketingu sieciowego (np.
zawsze twierdza, ze jest to piramida)

Chcesz pomaoc wszystkim, nawet jesli czujesz, ze ta osoba nie bedzie sie
nadawac do tego biznesu.

@Rozwigzanie

Wybadaj, kogo chcesz do siebie przyciggnac, kto zrozumie to, co chcesz
przekazac. Zacznij komunikowac sie z Twoim idealnym klientem lub
partnerem biznesowym przez Email, przez Twéj post na blogu lub przez
post na Facebooku czy Instagramie. Zacznij rozmawiac z jedng osoba,
czyli z Twoim idealnym odbiorca.

3 proste wskazowki

—Zrob liste 3 idealnych klientéw lub partneréw biznesowych, z ktorymi
dobrze sie dogadujesz. Czy sg pomiedzy nimi podobienstwa?

—Zacznij czu€ sie komfortowo rozmawiajac tylko i wytgcznie z jedng
0soba -Twoim idealnym klientem lub partnerem biznesowym. Rozmawiaj
Z nig czesto, aby nabra¢ pewnosci, z podjetas dobrg decyzje.

—Poznaj, co dzieje sie w jej gtowie. Co czuje? Czego oczekuje? Czego
chce? Jesli siadasz przed komputerem, aby napisac posta lub email,
wyobraz sobie, ze piszesz wtasnie do tej osoby. Pisz o tym, czego ta
osoba oczekuje, przyciggnij te emocije.



Twoja historia/Twoje Dlaczego jest WSZYSTKIM!
@Problem

Ludzie nie potgczyli sie Tobg emocjonalnie lub nie mogg odniesc¢ sie do
tego, co Ty sprzedajesz. Caly czas wmawiasz sobie, ze nie masz
swojego silnego "dlaczego”, Twojej historii, ktéra jest warta tego, aby o
tym mowic. Bez Twojego "dlaczego” nie ma emociji. Nikt nie kupi niczego,
jesli nie czuje sie zaangazowany w Twojg historie.

@Rozwigzanie

Musisz wyjsC ze swojej strefy komfortu i zaczg€ dzieli¢ sie swoja historig,
swoim "dlaczego". Twoje porazki i sukcesy inspirujg Twojg grupe
docelowa do dziatania.

3 proste wskazowki

—QOdnajdz swojg historie, swoje "dlaczego” w najwiekszych zyciowych
wyzwaniach, zmianach czy waznych dla Ciebie momentach. Jak te
historie mogq odnies¢ sie do osoby, ktérg Ty chcesz przyciggng¢ do
siebie?

—Kieruj ludzi na "tak", jesli mowisz o swojej historii lub swoim "dlaczego”,
mozesz sie zapytac: czy spotkato Ciebie cos podobnego? Czy moze
masz podobng opinie na ten i ten temat?

—Stworz Twojq historie przez posty na Facebooku, i caly czas dodawaj
cos$ nowego. Jesli wydarzyto sie cos waznego, a Ty zapomnisz to
zanotowac, po prostu po jakims czasie wyleci Ci to z glowy.



Odnajdz swojg kreatywnoSc¢ poprzez tworzenie reklamy i postow.
@Problem

Nie czujesz sie kreatywna i myslisz, ze nigdy nie masz o czym pisac.
@Rozwigzanie

Zrob badanie rynku i zobacz jakie problemy borykajg Twojg grupe
docelowa. Stworz posta rozwigzujgcego ten problem. Dodaj co$
naprawde wartosciowego i nigdy nie réb nic na szybko.

3 proste wskazowki

—Zrob liste rzeczy, ktore Cie pasjonujg i inspirujg. Porownaj swoja liste z
problemami Twojego idealnego klienta. Czy sg podobienstwa?

—Zanim zaczniesz pisa¢ zadaj sobie pytanie? Co chce przekaza¢ mojej
grupie docelowej? Co chcesz zeby poczuli? Co chcesz zeby zrobili?

—Stworz plan wokoto probleméw Twojej grupy docelowej i idealnego
klienta. Twoj plan musi by¢ prosty z mozliwoscig zmiany. Jesli bedziesz
postowac o podobnym temacie w koncu Twoj przekaz bedzie jasny.
Twoja grupa docelowa zacznie docenia¢ Twojg marke osobista.



Skup sie na jakosci zamiast ilosci.

@Problem

Chyba wszyscy moéwig Ci ciagle, zebys postowata 3-5 razy na mediach
spotecznosciowych, zeby zwiekszy¢ liste osob, ktére Ciebie obserwuja.

@Rozwigzanie

Jesli jestes systematyczna to system bedzie dziataé, ale najlepszym
rozwigzaniem jest dawanie wartosci Twojej widowni i strategiczne
rozplanowanie Twoich postéw.

3 proste wskazowki

—Poswiec troche czasu w tygodniu lub raz dziennie na Twoj przekaz.
Stworz cos, co Twoja widownia bedzie chciata przeczytac.

—Wartos¢ Twojej marki osobistej nie zalezy od tego, ile postow dodasz na
dzien.

—Zanim wstawisz posta zadaj sobie pytanie: Czy to naprawde
zainteresuje mojg widownie?



Nawotanie do dziatania, ktére zmotywuje Twojg widownie.

@Problem

Nie skupitas sie na tym, czego Twoja widownia czy grupa docelowa
naprawde potrzebuje. Myslisz, ze doktadnie wiesz czego oni potrzebuja,

ale nie méwisz jezykiem swojej grupy docelowej i te osoby nie chca
dziataé.

@Rozwigzanie

Zréb badanie rynku! Co inni networkowcy, ktérzy sprzedajg podobne
produkty czy ustugi oferujg? Zrob survey Twojej grupy docelowej albo
stworz gtosowanie na grupie lub profilu.

3 proste wskazowki

—Zadawaj pytania, dowiedz sie jakie problemy borykaja Twoja widownie.
Zr6b survey.

—Stworz lead magnet, daj cos za darmo. Lead magnet musi rozwigzywac
problem, z ktérym Twoja grupa sie boryka. W tym samym czasie

budujesz swoja liste mailingowa, tworzysz kontakty.

—Stworz strategie, ktéra przyciggnie Twojg widownie do lead magnet.



Organizacja

@Problem

Nigdy nie jeste$ w stanie sie zorganizowac i caly czas masz jakies
wymoweki (Nie martw sie, wszyscy czasami tak myslimy.)

@Rozwigzanie

Zrob liste priorytetéw, rzeczy ktore musisz wykonac. Trzymaj sie planu.
Zmien co$ w planie jesli Ci nie pasuje.

3 proste wskazowki

—Zobacz jakie sg Twoje najwazniejsze zadania z samego rana.
—Pozbadz sie wszystkiego co Cie moze ograniczac czy rozpraszac. Jesli
jest to rodzina czy znajomi—opowiedz im o Twoim nowym planie. Popros
ich o ich wsparcie.

—Zacznij delegowac zadania, jesli jest to mozliwe. Czasami myslimy, ze

nie mamy funduszy, zeby zatrudni¢ kogos, kto mégtby nam pomoc, ale
czasami nie mamy innego wyjscia.



Kilka slow na koniec.

Twoja wiadomos¢ musi wyjS¢ od serca, wiec nie kreuj czegos, czego
sama nie bedziesz czuta. Otworz siebie, aby otrzymac tg wiadomosg,
ktorg chcesz dzieli¢ sie z innymi. W marketingu chodzi o to, zeby by¢
oryginalnym, zeby Twagj przekaz byt unikalny.

Uzyj Twojej potegi podSwiadomosci. Codziennie udawaj, ze rozmawiasz
ze swoim idealnym klientem lub grupg docelowg. Zadawaj pytania,
zobacz, jakie masz rozwigzanie na ich problemy, jakby to dziato sie
naprawde. To pomoze Tobie pozniej, kiedy sigdziesz przed komputerem
| zaczniesz pisac posta do swojej grupy docelowej.

Marketing nie musi by¢ skomplikowany. Sprobuj zrozumie¢ swojg
widownie, ich problemy i troski. JesSli nauczysz sie rozwigzywac problemy
Twojej grupy docelowej wszystko stanie sie 0 niebo fatwiejsze.

Marketing jest jak sztuka. Stworz cos z czego bedziesz dumna, coS, co
Ciebie inspiruje. Jesli tworzysz narzedzia, ebooki, pdfy czy kursy to musi
przemawiac do Ciebie... Jesli tak nie jest, to moze jest czas, aby$
przemyslata to, co probujesz przekazac?

Zaczetas dziata¢ w marketingu, to znaczy ze jestes kreatywna. Przestan
sobie wmawiac, ze nie jestes! Opowiadasz swoja historie. Stworzenie
tunelu rekrutacji musi pochodzi¢ od serca, ale tez od trzezwego umystu.
Jesli nie czujesz, ze masz natchnienie, odejdz od biurka i skup sie na
czym innym. Nie mozesz wymuszac kreatywnosci.



