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PRODUKT S

PRODUKT BESKRIVNING

Art'em UF erbjuder en modern tavla dar bestandsdelarna ar en svart traram, en glasskiva, ett plexiglas, en
vintage boksida och ett tryck med olika ikoner. Detta skapar tillsammans den slutgiltiga produkten. Det

nuvarande sortimentet bestar av tre olika tryck: Marilyn Monroe, Karl Lagerfeld och David Bowie.

Alla tavlorna har svarta trdramar i samma storlek, dar yttermatten ar 24x33cm och inner matten ar 21x30cm.
Glasskivan och plexiglaset ger tillsammans med den svarta traramen ett modernt och stilrent utseende.
Mellan plexi och glasskivan sitter en vintage boksida som ikonerna sedan trycks pa i olika farger. Tavlorna
forpackas i vita brev pack med ett lager bubbelplast runt och ett lager silkespapper. Pa utsidan sitter det en

dekal med varan logaga pa.

FUNKTION DESIGN
Art'ems tavlor ska ge ditt hem en ny kénsla. For att skapa en enkel och stilren produkt som
Genom att hdnga upp var tavla i kdket, ska passa in i den moderna hemma inredningen
vardagsrummet eller sovrummet finns det valde vi att ha svarta trdramar med transparent
alltid nagot du kan blicka at och paminnas bakgrund. Detta medfor att trycket syns tydligt.
om de nu bortgangna men aldrig Varje tavla blir ocksa unik eftersom att alla
bortglomda ikonerna. innehaller olika boksidor med varierande texter.
SOCIAL HALLBARHET
Enligt oss pa Art’em ska det inte finnas begrénsningar inom TILLVERKNINGSPROCESS
konst, darfor har vi skapat nytdnkande vacker konst som 1. Till en bérjan véljs specifika bilder pa
kommer vara tillgéanglig trots ekonomisk livssituation. ikoner som sedan hanteras i Solidworks.

2.1 Solidworks skissas matt och storlek till

tryckplaten anpassat efter boksidans

EKONOMISK HALLBARHET storlek.
Med hjalp av riskkapitalet skapar vi en god ekonomisk grund som 3. For att tillverka sjslva tryckplaten
hjalper oss att starta upp vart féretag som vi sedan kan driva anvands 3D-teknologi.
vidare utan att ha skulder fran start. Vi har skapat en bra och 4. Nir tryckplaten ar fardig trycks den pa
hallbar likviditets budget som vi kommer utga ifran med god boksidan med firg beroende pa vilken
marginal. Genom en effektiv tillverkningsprocess med ett bra ikon det ar.
uppbyggt lager kommer forséljning samt intdkter rinna som sand. 5.Férgen lamnas sedan orérd sd att den

far torka.

MILJO HALLBARHET 6. Sedan laggs boksidan mellan plexi och

Vi pa Art’em anvander oss av vintage boksidor som glasskivan innan det sétts in i den svarta
hade, utan var anvédndning slangts eller forblivit helt traramen.
oanvanda. Var leverantor LW glas och metall (2) 7. Slutligen stings ramen ihop och tavlan
befinner sig lokalt i Stockholm vilket medfér korta ar fardig att hingas pa viggen.

transportstrackor. LW glas ar ett litet féretag med bra

gemenskap och arbetsvillkor.

(2) Micke. Erbjuder. LW glas och metall AB. 2019-11-05 http://lwglasmetall.se/
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MARKNAD

PRIMARA OCH SEKUNDARA MALGRUPP
Art'ems primara malgrupp bestar av ungdomar i
aldern mellan 18 till 25 ar. Valet av alders spann
grundar sig pa den sa kallade generationen z (2)
som har ett modernare synsatt. Art'em vill
ateruppliva ett intresse for de popkulturella
ikonerna och konsten som var popular under det

senare 1900-talet.

Var sekundara malgrupp ar vuxna i aldrarna mellan
351till 60 ar som har intresse eller angeldgenhet till
de ikonerna som var konst grundar sig i. Var
sekundéara malgrupp har varit med de tidigare aren
nar ikonerna var mer aktuella &n i nuldget. Genom
att rikta in oss pa specifikt denna malgrupp kommer
vi att bidra med att ateruppliva minnen av dessa

ikoner som kan ha tillfort nagot i deras liv.

SELEKTIVA MALGRUPP

Var selektiva malgrupp har ett intresse fér en specifik
inrikting inom kultur. Det motivet som kunden véljer
baseras pa ett intresse fér exempelvis mode, kultur

eller musik.

GEOGRAFI

Art'em kommer att vara verksamma inom
Stockholmsregionen till en borjan. | Stockholm ar
alla pa Art'em bosatta och darfér finns mojlighet
till direktférséljning. Pa var webbshop kommer vi
att erbjuda frakt for att kunna na kunder i hela
Sverige. Var konst ska vara nagot for alla, darfor

vill vi oka produktens tillganalighet geoqgrafiskt

@ Ossker

MARKNADSUNDERSOKNING

Vi utférde en kvalitativ och en kvantitativ
marknadsundersokning. Den kvalitativa
undersdkning skapade en forstaelse for 10
personer, 5 kvinnor och 5 mans intresse angaende
var produkt. Med dessa skapade vi djupgaende
diskussioner som skulle ge oss béttre uppfattning
om var efterfragan. Genom denna diskussion
kunde vi dra en slutsats att flertalet hade ett stort
intresse for nytdnkande konst. Majoriteten i
gruppen ansag att det var ont om prisvarda tavlor

att inreda med pa Sveriges marknad.

Samma fragor anvénde vi oss utav i den kvantitativa
marknadsundersokningen. Dar skapades en storre
helhets uppfattning av malgrupp samt pris
onskemal. Har kravs fler svar &n bara nagra fa. Den
kvantitativa marknadsundersodkningen var en enkat
som skickades ut pa sociala medier vilket
resulterade i 239 svar. Intresse, efterfrdgan och
malgrupp var de viktigaste punkterna.

Vart storsta mal med var marknadsundersokning ar
att anpassa var tavla efter kundernas dnskemal, for
att vid lansering av produkten ha sa tillfredsstéllda

kunder som mgjligt.

Intresse for konst

® Ja

® Nej

Vad véager tyngst
@ Utseendet @ Skaparen @ Annat

Aldersgrupp

® 1525 ® 2635 @ 35+

(3) Mischa, Nordin. Sahér fangar du Millennials och Generation Z's uppmé&rksamhet. Rule. 2019-07-24.

https://www.rule.se/tips-3/sahar-fangar-du-millennials-och-generation-zs-uppmarksamhet/
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MARKNAD

SWOT-ANALYS

- Férmanligt pris - Begransad budget konst. Detta innebar att vi inte ar forst pa

- En produkt till bred - Nya p& marknaden marknaden, men vi dr de forsta p& marknaden
malgrupp - Unga och oerfarna

KONKURRENTER

Art'em befinner sig pa en marknad med ett brett

sortiment av tavlor som férmedlar olika typer av

Relativt l3g TR som sticker ut sa som vi gor. Vi erbjuder

produktionskostnad - Drivandet av féretaget hantverksmassig tillverkad konst for ett humant
- Lattillganglig sker inte pa heltid pris vilket gor att vi sticker ut i jamférelse med
- Inte rstid- eller trend vara konkurrenter. Denna nytankande

bunden.

NEereduie, kombination blir attraktiv for kunden och gor

-Brett natverk - Utbildade konkurrenter

- Mediautrymme - Andra UF féretag som
- Samarbeten med T [ konkurrenskraftiga mot de mer exklusiva

étgrférséljare - Beroende av tavlorna fran féretag som NOA Gallery, Nordic
- Vidga vart utbud med leverantérer och andra
nya tavlor inblandade.

oss som féretag betydligt mer

konkurrenskraftiga. Till skillnad fran féretag som

Ikea, Desenio eller Poster store s& undviker vi
den serietillverkning av tavlor som saknar

exklusivitet. Men vi blir vi ocksa

Art eller Liljevalchs genom vart laga pris.

Dessutom ingar en ram i var tavla vilket ar ytterst

ovanligt for de flesta av vara konkurrenter, vilket

DISTRIBUTION OCH ATERFORSALJARE

Vi pa Art’em kommer i forsta hand anvénda

gor att vi erbjuder en stdrre kund nytta med var

produkt.
oss av fysiska forsaljningstillfallen sdsom

julmarknader, utstéliningar och UF-massan. Vi POSITIONERINGS DIAGRAM
finns dven alltid tillgdngliga pa var hemsida
och pa véra sociala medier dar vi har valt att

Héat ori
arbeta med e-handel (4) och erbjuder ogtprs

kunderna frakt om sa dnskas. Frakten kommer mmu

inte ingad i priset pa tavlorna da vi vill vdrna om . }

miljon och i férsta anvdanda vara fysiska LllJevalchs ;
forsaljningstillfallen.

Art'em ser en stor framtid inom att jobba med Serietillverkning Hantverksmassig
andra foretag. Ett av vara mal ar att DESENIO “tillverkning

exempelvis samarbeta med mindre hem-

inredningsféretag och som start med lokala @
POSTER STORE
vintage och second hand butiker. Ett annat INSPIRED. AFFORDABLE.

B2B-koncept ar att andra foretag kan Lagt pris

tillsammans med oss fa skapa egna tryck.

(4) Utveckling under 2018 blev en nu milstolpe fér e-handeln. HUI research. 2019-02-19

http://www.hui.se/nyheter/utvecklingen-under-2018-blev-en-ny-milstolpe-for-e-handeln
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PROFILERING

STRATEGIER

Art’ems langa och kortsiktiga fokusomraden ar pa
kundbemd&tande och marknadsféring. Eftersom Art
‘em ar ett nystartat foretag ar kundbemétande en
viktig strategi for att na var vision. Darfor har vi valt
att delta i massor, Sppna hus och andra tillstallningar
dar vi kan aktivt jobba med kundbeméotande for att
Oka var forsaljning. Dar kommer vi ha mdjlighet att
tillgodose kunder med visitkort dér de kan pa basta

mojliga satt senare na vara kommunikationskanaler.

Vi har dven ett mal att ha en egen
vernissage under UF arets dar vi bjuder in kunder
och investerare for att skapa tillit mellan oss och
kunden, men aven for att ge kunderna en
personligare bild av féretaget och oss som

personer.

Var andra strategi vi kommer aktivt jobba med ar
var marknadsféring via sociala medier. Vi &r ett
nystartat féretag och for att vi ska synas i
marknaden sa blir var marknadsféring nyckel till
detta. Vi ska vara 100% aktiva pa vara medier som
Instagram, Facebook och var egna hemsida. For
att vi ska fa anhéngare pa Instagram har vi planerat
att Iagga vikt pa influencer marketing. Vi vill jobba
med nagra stora influencers med mellan 20 000
-100 000 fdljare, och micro-influencers med
mellan 2 000 - 20 000 féljare. Stora influencers ar
bra for att bygga varumarket med hjalp av
personens egen identitet och for att na ut till fler
kunder, medans micro-influencers ofta har en
narmare relation till sina foljare vilket gor att fler
blir villiga att kdpa. En annan marknadsférings
satsning vi tanker ar Instagram annonser dar man
kan anpassa sa att man marknadsfor inlagg for

valda malgrupper.

MARKNADSFORING

Art'em ar narvarande pa sociala medier som
Instagram, Facebook, bloggar och sociala medier
profiler. Bland dessa kommer vi dela personliga
inldagg och information for att skapa engagemang
till var publik. Vi kommer dven bjuda in vara
potentiella kunder i diskussion i vara medier for att

na en ytterligare kund nytta.

f R
@ARTEMSTHLM

O

Pa Art'ems hemsida kommer vi fokusera pa var
webbshop, galleri, féretags beskrivning och
ytterligare marknadsféring. Vart mal med
hemsidan ar att en potentiell kund ska fa en bild
av Art'ems vardegrund och varumarke. Pa sa satt
far dem battre uppfattning om syftet av var
produkt vilket vi ser kan skapa en 6kad
efterfrdgan hos kunden. Hemsidan ska likaledes
vara enkel och tydlig d& den ska kunna
anvandas av en bredare malgrupp i alla aldrar.
Den ska dven inkludera de inlagg som lagts upp
pa sociala medier, for att kunden l&tt ska kunna
l&dsa om vad vi gor, vart man hittar oss och var

forsaljning.

— .  http://www.artemsthlm.se

VARDEGRUND

Art'em UF strévar efter att skapa konst med ett syfte.
Konst for oss pa Art’em ar inte bara en visuell bild
utan dven nagot som ligger néra hjartat, det ar det vi
vill formedla till vara kunder. Vi vill skapa en innovativ
konst genom att anvanda oss av nadgot unikt och

skapa nadgot modernt utav det.


http://www.artemsthlm.se
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EKONOMI

Alla budgetar &r uppréttade f6r verksamhetsaret 2019/2020. Budgeterna dr baserade pa en volym pé 250 enheter med

ett forsaliningspris pa 149 kronor och inkluderar inte frakt i priset.

Likviditetsbudget
] Resultatbudget
Lasaret 2019,/2020 Sep Okt Nov Dec Jan Feb Mar Apr Maj| Totalt| Totalt i %
Inbetalningar Intakter
Riskkapital 300| 10 000 0 0 0 0 0 0 0] 10300] 21.66% FOrsaling 37 250
Forsaljning 0 0| 3725] 7450 3725 4470| 5215 5960| 6705|37 250 7834% —
Summa inbetalningar 300| 10 000| 3725 7450] 3725] 4470] 5215 5960| 6705|47 550| 100,00% Summa intakter 37250
Utbetalningar |
Registrering 300 300 1,02% KOSt' r
Ramar 0 0 o] s870] 1015 1160| 1305] 4350 14.82% Registrering 300
Glas 750| 375 375| 450| 525 600| 675 3750 12,78% Materialinkop 11 000
Forpackning 500 250 250 300 350 400 450| 2500 852% - "
Profilklader 800 800| 2,73% Forpackning 2500
Marknadsforing 100/ 100/ 100/ 100/ 100/ 100/ 100/ 700 239% Profilklader 800
Julmarknadsmaterial 500 500 1,70% Marknadsféring 700
Julmarknadskostnad 400 400 1,36%
Massanmalan 750 750|  2.56% Julmarkndskostnader 900
Monter 3500 3500 11,93% Massanmalan 750
Massmaterial 1500 1500 5,1196 Méssmaterial 1500
Riskkapital 10300 10 300| 35,09%
Summa utbetalningar 300] 800 2850 4975 1625 1720| 1990] 226012 830| 29 350| 100,00% Monter 3500
Summa kostnader 21950
Likvida medel
Balans 0| 9200 875 2475 2100] 2750 3225 3700 -6 125| 18 200
Ingaende behallning 0 0| 9200] 10 075| 12 550| 14 650| 17 400| 20 625| 24 325| 18 200 Resultat 15300
Utgdende behalining 0| 9200| 10 075| 12 50| 14 650| 17 400/ 20 625| 24 325| 18 200
PRISSATTNING
For att Art’em ska vara konkurrenskraftiga har vi insett, efter jamférelse med Pr'SkaIkyI Kr/st
0 . .. L . Ramar 29
konkurrenter och var marknadsanalys, att det kravs att vi &r prisvérdare &n andra
. .. e . Glas 15
alternativ. En annan férdel med denna prissattning ar att det &r den perfekta - -
f5r impulskap, vilket gér att kunderna inte k behs I Forpackning 20
summa for impulskop, vilket gor att kunderna inte kommer behova spara eller
P P 9 P Total produtkostnad 64
ldgga ner mycket pengar eller tanke innan de képer var produkt. Vi har valt ett Forsaljningspris 149
humant pris for vara kunder for att bevisa att exklusivitet, prydlighet och Palagg (kr) 85
modernitet inte maste handla om priset pa produkten. Dessutom ar den Palagg (%) 133%

priméra aldersgruppen ofta studerande eller till och med arbetslsa (3) vilket
innebar att priset maste vara anpassat for en lagre privatekonomi. Av Art’em far du

en modern, stilren och attraktiv tavla till ett pris pa 149 kr.

Framtid

Var affarsidé grundar sig i att ha ett stort brett sortiment med olika ikoner, darfér kdnner vi oss inte fardiga. |
dagslaget ser vi mojligheter och efterfragan pa att utveckla var befintliga produkt och produktsortiment, darfor
ser framtidsutsikterna goda ut. Eftersom vi skapar nagot nytt och innovativt vill vi att var affarsidé ska leva vidare.
Vi har ambitionen att fortsatta driva foretaget efter lasarets slut och ser en stor mojlighet att expandera oss.

Nar kursen val ar slut kommer vi ha mer tid, vilket gor att vi kan jobba mer for att hoja kvaliteten.

(5) Isabel, Galte Schermer. Arbetsl6shet i olika grupper. Ekonomifakta. 2019-01-28
https://www.ekonomifakta.se/Fakta/Arbetsmarknad/Arbetsloshet/Arbetsloshet-i-olika-aldersgrupper/
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