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AGENDA - Cos’è un audience ?

- Cos’è e a cosa serve una SEO content 

strategy?

- L’intento di ricerca degli utenti

- Analisi di parole chiave per 

pagine-obiettivo

- Ricerca keyword e idee per piano 

editoriale SEO

- Studio dei risultati in SERP

- SEO copywriting

- Un boost di popularity

- Monitoraggio dei risultati
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Cos’è la SEO content strategy?

Strategia basata sulla creazione di contenuti di valore, pianificata e costante nel 
tempo, volta ad attrarre traffico qualificato sul proprio sito
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Traffico qualificato?

Il traffico qualificato varia in base ai propri obiettivi di business:

• Aumento di traffico organico
• Sottoscrizione alla newsletter
• Acquisto di un prodotto
• Richiesta di contatto
• ecc.
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Prima di iniziare...

4 domande fondamentali da porsi:

● Quali sono i miei obiettivi di business?

● Qual è il mio target?

● Quali sono le sue esigenze e in che modo posso soddisfarle?

● Quali sono i principali player del mio settore? In che modo comunicano? Quanto 

sono autorevoli
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Rilevanza dei contenuti

A parità di altri fattori, Google favorisce i contenuti rilevanti e autorevoli.

Elementi che caratterizzano un contenuto di qualità:
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Risponde e soddisfa 
l’intento di ricerca 
dell’utente

Presenta i necessari 
elementi 
testuali/multimediali

Tratta il topic della 
pagina in maniera 
esaustiva

Risulta ottimizzato per i 
motori di ricerca



L’intento di ricerca

Le query non sono tutte uguali!

• Query informative: [come creare un sito web], [quanta acqua bere]
• Query transazionali: [scarpe da donna], [macbook usato]
• Query navigazionali: [facebook], [wikipedia]

Esistono i cosiddetti rater che valutano i contenuti delle nostre pagine seguendo 
le linee guida di Google.
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https://static.googleusercontent.com/media/www.google.com/it//insidesearch/howsearchworks/assets/searchqualityevaluatorguidelines.pdf


Query informativa
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Query transazionale
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Query navigazionale
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Le parole chiave

Servono per far capire a Google di cosa tratta il contenuto della pagina.

Analisi keyword ancora fondamentale:
Ciò che è cambiato è come queste orientano la creazione del contenuto.
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Exact keyword match Topical match



Obiettivi dell’analisi

L’obiettivo primario dell’analisi keyword consiste nel trovare le parole chiave 
cercate dal nostro target, che presentino le seguenti caratteristiche:

• Pertinenza con il proprio business

• Volumi di ricerca “interessanti” (non per forza elevati)

• Competizione medio-bassa

• Intento di ricerca chiaro e definito
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In particolare, l’analisi keyword ci consente di trovare i termini migliori per:

• Ottimizzare le pagine di conversione diretta
• Creare un piano editoriale SEO

A seconda del nostro obiettivo di traffico adotteremo metodi di analisi differenti.
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Pagine di conversione

Un metodo per trovare le chiavi utili all’ottimizzazione di specifici contenuti 
consiste nell’individuare le parole per cui i nostri competitor in SERP si 
posizionano.
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Tool consigliati:

www.seozoom.it  it.semrush.com
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Analisi keyword in 5 punti

• Cercare su Google la chiave di proprio interesse

• Analizzare le ricerche organiche che portano traffico alle pagine in SERP

• Scremare l’elenco di keyword utilizzando i filtri di SEMrush (oppure farlo in seguito utilizzando 

Excel)

• Unire gli elenchi di keyword trovate in un unico file Excel 

• Selezionare le chiavi di proprio interesse sulla base di pertinenza, volume di ricerca e 

competizione
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Ricerche organiche (1/3)
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Ricerche organiche (2/3)
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Ricerche organiche (3/3)
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Tipi di keyword

• Keyword brevi: keyword da 1-2 parole, alti volumi di ricerca, alta competizione, intento di ricerca non 

sempre definito

• Code lunghe: keyword da 3+ parole, volumi di ricerca medio-bassi, competizione medio-bassa, intento di 

ricerca molto più definito

L’uso di keyword a coda lunga a supporto della chiave principale 

può risultare una scelta vincente. Inoltre, contenuti semanticamente completi 
risultano più rilevanti agli occhi di Google.
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Keyword correlate

Quando il settore presenta competitor organici forti è utile espandere l’analisi 
individuando keyword correlate e chiavi a coda lunga.
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Tool consigliati:

it.semrush.com ubersuggest.io answerthepublic.com Keyword Planner
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Keyword correlate
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Piano editoriale SEO

Un piano editoriale ricco di contenuti ottimizzati SEO ti permette di intercettare
ricerche di nicchia e di convogliare traffico utile verso le tue pagine-obiettivo.
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Tool consigliati:

it.semrush.com answerthepublic.com bloomberry.com
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Idee per nuovi contenuti (1/3)
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Idee per nuovi contenuti (2/3)
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Idee per nuovi contenuti (3/3)



Studio dei risultati in SERP

Una volta trovate le chiavi per cui ci si desidera posizionare (per pagine-obiettivo o 
piano editoriale) è necessario studiare la struttura on-page dei risultati in SERP. 

In particolare:

• Da cosa è costituito il main content della pagina? Testo? Immagini? Video? Tabelle?

• Sono presenti contenuti correlati?
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Studio dei risultati in SERP
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SEO copywriting

È la scrittura finalizzata alla conversione dell’utente.

L’obiettivo non è solo che al lettore interessi quanto legga, ma anche che a Google 

quel contenuto appaia rilevante per una determinata query.

Elementi da considerare:

• Tono: come comunica il tuo target? Che linguaggio usa?

• Lunghezza del testo: si tratta di un contenuto informativo o di una scheda prodotto?

• Struttura del testo: è possibile distribuire le informazioni in più paragrafi distinti?

• Keyword: dove inserirle all’interno della pagina?

• Link a fonti autorevoli: esistono fonti che ha senso linkare?
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Uso delle keyword

Esplorare il contenuto in maniera esaustiva, inserendo le keyword in modo 
naturale e facendo uso di sinonimi, plurali e chiavi correlate.

L’obiettivo dev’essere focalizzato sul soddisfare il più possibile l’intento di 
ricerca relativo alla chiave.
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Uso delle keyword

Tuttavia esistono alcuni tag HTML dove l’inserimento delle keyword può dare al 
contenuto una spinta notevole all’interno dei risultati di ricerca.

In particolare:

• Title e meta description
• Heading (h1, h2, h3)
• Attributo alt delle immagini
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Uso delle keyword
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Web semantico

“Il web semantico [...] non ha nulla a che vedere con i testi, è tutto basato sui dati e 
sulla loro interpretazione” (Ivano Di Biasi)

● Correlazioni semantiche a livello di parole (calcio → {pallone, calciatore, portiere, dischetto, arbitro, rigore, 

punizione, ecc.}

● Dati strutturati (schema.org)
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Spettro semantico
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Schema.org
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Un boost di popularity

Il posizionamento di una pagina sui motori di ricerca può richiedere fino a diversi 
mesi, se non anni, per apparire in prima pagina.

Puoi dare un boost di traffico iniziale alla pagina attraverso canali:

• Inbound: hai più testa che soldi? Crea altri contenuti di valore al servizio del 
contenuto principale (contenuti diversi per canale diverso).

• Outbound: hai più soldi che testa? Raggiungi il tuo target promuovendo il tuo 
contenuto.
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Monitoraggio dei risultati

Obiettivi di una efficace SEO Content Strategy:

• Migliore ranking del sito tra i risultati organici

• Aumento di traffico qualificato sul sito

• Raggiungimento degli obiettivi prefissati
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Tool consigliati:
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https://it.semrush.com
https://it.semrush.com
https://it.semrush.com
https://www.google.com/webmasters/tools/home?hl=it
https://www.google.com/webmasters/tools/home?hl=it
https://www.google.com/webmasters/tools/home?hl=it
https://analytics.google.com/analytics/web/
https://analytics.google.com/analytics/web/
https://analytics.google.com/analytics/web/


SEMrush

Analisi e monitoraggio del ranking organico.
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Search Console

Panoramica completa delle ricerche che portano traffico.
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Google Analytics
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Analisi e monitoraggio di dati qualitativi e quantitativi.



Google Analytics

Gli eventi permettono di monitorare gli obiettivi che ti sei prefissato.

Crea un evento per ogni obiettivo:
• Un click su un video
• Un click su un pulsante 
• Un click in una web app 
• Un click su un annuncio

Leggi questa guida per scoprire come monitorare gli eventi.
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Instilla
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Instilla è una startup tecnologica, costituita startup 

innovativa a gennaio 2015, che si pone l’obiettivo di 

re-ingegnerizzare i processi del marketing digitale con 

particolare riferimento alle tematiche di conversion 
marketing.

CONSULENZA PER LA CONVERSIONE
Instilla mette a frutto le proprie competenze nello 

sviluppo di consulenza strategica digitale orientata alla 

conversione, lead generation e sviluppo della customer 
base.

TECNOLOGIE PER LA CONVERSIONE
Instilla ingegnerizza i processi della consulenza digitale 

per il conversion marketing e li ottimizza sviluppando 

metodologie e soluzioni software ad hoc.
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Un mix unico di competenze

GLI INGREDIENTI DEL CONVERSION MARKETING

Sviluppo software

Analisi statistica/MachineLearning

Design Thinking

Conversion Marketing:
● SEO / SEA

● Display Adv (SMA + Programmatic)

● Marketing Automation

● Monitoring / Analytics

● UX Optimization
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Entra in contatto con il team Instilla 

team@instilla.it

instilla.it

mailto:team@instilla.it
mailto:team@instilla.it
http://www.instilla.it
http://www.instilla.it

