
Life Changing Education

FAST CAMPUS

 



Life Changing Education

FAST CAMPUS 

 

 KPI



Life Changing Education

FAST CAMPUS 

 

A/B



Life Changing Education

FAST CAMPUS

Lecture 01:



Life Changing Education

Lecture 01 : 



Life Changing Education

Lecture 01 : 

Media Type

Owned Media

 

Paid Media

 

Earned Media
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개인화된 노출광고  
검색 광고(CPC)의 최대 단점인 한정된 물량 극복

Cookie가 아닌 ID / 행동 기반의 정교한 타게팅
배너 광고(CPM)의 최대 단점인 낮은 전환율 극복
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소스 (Source) 도달 (Reach)타겟 (Audience)

Database 
(email, tel...)

웹사이트 방문자

특정 페이지 방문자

페이스북 페이지 
좋아요 누른사람

특정 action 수행자 
(전환)

맞춤 
타겟 
Custom 
Audience

유사타겟 
Lookalike Audience 
(해당국가 인구의 1~10% 

줄세우기)

좋아요 누른사람의 친구

노출 클릭 전환
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